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本演示材料仅供参考之用，并不构成购买或出售兑吧集团有限公司（本公司）任何证券的要约、邀请、广告。本演示材料的任何部分亦不构成任何合
约或承诺的基础。请勿就任何合约或承诺依赖本演示材料的任何部分。
 
本演示材料仅供阁下参考之用，请勿将本演示材料或其任何部分内容直接或间接复制、转发、发布予任何其他人士。
 
本演示材料载有与本公司及╱或其所在行业的业务、财务表现、战略及业绩有关的若干前瞻性陈述。前瞻性陈述为有关未来情况及业绩的陈述，以及
不属于过往事实的任何其他陈述，在某些情况下，前瞻性陈述使用诸如「相信」、「预期」、「预测」、「打算」、「项目」、「计划」、「估计」
、「旨在」、「预见」、「预料」、「目标」等类似词语。本演示材料所载的前瞻性陈述（包括引自第三方数据的前瞻性陈述）基于多个假设，存在
不确定性，并受风险影响。需求变化、竞争及政府政策等多项因素均能导致实际事件、表现或业绩与任何预期情况存在显著差异。本公司、其联属公
司、顾问、代表、其或彼等母公司或附属公司，或任何该等人士的高级职员、雇员均不保证与前瞻性陈述有关的假设不存在错误，亦不就本演示材料
所载前瞻性陈述在未来的准确性或所预测的情况是否实际发生承担任何责任。前瞻性陈述仅就截至本演示材料日期的情况而作出。因此，本公司明确
表示其概不负责或承诺因所预期的情况发生任何变动或前瞻性陈述所依据的事件、条件、假设或情况发生任何变动而发布本演示材料所载前瞻性陈述
的更新数据或修订版本。 

概无就本演示材料所载任何资料（包括任何预测、估计、目标及意见）的准确性、完整性或准确性做出（明示或默示）声明或保证。请勿依赖本演示
材料所载任何资料（包括任何预测、估计、目标及意见）的准确性、完整性或准确性。概不就本演示材料中的任何错误、遗漏或虚假陈述承担任何责
任。因此，本公司、其联属公司、顾问、代表、其或彼等母公司或附属公司，或任何该等人士的高级职员、雇员均不承担直接或间接因使用本演示材
料而引起的任何责任（过失责任等责任）。
 
阁下出席此次演示会，即确认就  阁下自行对市场及本公司市场作出的评估承担责任，亦确认  阁下将自行分析并评估本公司可能在未来实现的业务表
现。
 
本演示材料仅就截至本演示材料日期的情况而作出。交付本演示材料或本公司与任何接收本演示材料的人士进一步讨论相关事项，在任何情况下均不
暗示本公司事务自该日期以来并无发生变化。
 
请勿以任何其他方式使用、复制、拷贝、分发、共享、传播本演示材料。本演示材料不构成购买或认购本公司股份的要约或邀请。本演示材料的任何
部分不构成任何合约或承诺的基础。请勿就任何合约或承诺依赖本演示材料的任何部分。

免责声明
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2020中期业绩介绍
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人民币：百万元营业收入&经调整后净利润

营业收入 经调整后净利润

历史业绩稳健增长，强势复苏高度可期

l 2020年上半年，受疫情影响，互动效果广告业务受到广告主预算的削减及线下消费场景流量的短暂停滞的双重压力。疫情
后广告主预算及线下流量的快速恢复，下半年开启广告行业传统旺季。

1,294

2020H1现金
及现金等价物+金融资产

人民币/百万元

2016-2019营收复合增速219%
2017-2019经调整后净利润复合增速69%
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互动广告收入
占比94%

收入占比

其它业务收入 SaaS业务收入
互动广告收入

SaaS业务高速发展，互动广告积蓄势能

770

440

互动效果广告

互动广告受疫情影响短期波动

2019H1 2020H1

单位：百万元

同比下降 42.8%

10.7

28.4

SaaS

SaaS高速发展

2019H1 2020H1

同比增长166.0%

单位：百万元

其它业务收入 
SaaS业务收入

占比6% 
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稳健的经营能力

研发投入加强
运营效率提升

持续引入高端
人才

充足现金储备和稳健现金流构筑高安全边际

322
390

研发人员数量

加大研发人员投入

2019H1 2020H1

8

25

17

30

2019H1 2020H1

提升数据算法能力

数据算法团队研究生以上
数据算法团队

52,746 53,938
58,782

42,645

研究及开发支出 销售及分销成本

（单位千元）

2019H1 2020H1

（单位：人）

高合约负债奠定未来收入基础

20,455

39,949

2019H1 2020H1

注：合约负债指已签约尚未摊销金额，主要由用户运营SaaS
业务产生并主要在未来分摊进入收入

（单位：人）
（单位：千元）
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SaaS业务介绍
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高速增长的用户运营SaaS业务

6,187

13,661

33,655

10,660

28,353

2017 2018 2019 2019H1 2020H1

收入

2017-19 CAGR :133.2 %

RMB 千元

1,521
858

16,324

12,758

9,129

1,327

23,634

21,874
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SaaS业务财务数据
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上半年签约客单价                              11.5万元        YoY 98% 

付费客户数                                                                 727 个           YoY 28%

客户流失率                                         6.5%

金融行业SaaS服务持续发力               159个

新签约（含续约）客户数                              345 个           YoY 31%

    2020H1用户运营SaaS最新业务数据
业务指标优异

金融行业签约情况

YoY 737% 
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   2020H1兑吧 SaaS客户分布

SaaS

金融
行业

全行业
线下

全行业
线上

淘宝
品牌商家服务568个客户服务159个客户 2020年618期间

服务14家

108 9 27 31 170
金融类 餐饮类 零售类 政企类 其他

2020年上半年新签约客户行业     单位：份
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金融行业——兑吧用户运营SaaS为银行提高经营效益

兑吧为银行to c业务部门（如网络金融部/信用卡部）提供更先进的线上经营客户的产品服务，提升了银行线上活
跃客户和获取客户的能力，促进客户更高频的使用/购买金融其产品服务。最终帮助银行实现了线上经营模式的创
新，提高经营效益。

用户运营VIP版套餐
收费：198000元/年

直播工具
收费：50000-80000元/场

定制服务
收费：依据个性化需求收费

银行业收费

金融
saas产品
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金融行业——兑吧直播SaaS简介
兑吧直播的价值：

1.疫情大环境下，协助业务线上开展；

2.通过互动，获取更多精准业务线索；

3.微信环境下，促进用户裂变获取更多新用户。

直播服务5W-8W /1场，截止2020年6月30日，已签约3家银行及保险客户提供了多场直播服务。
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技术壁垒

兑吧用户运营SaaS优势

客户自己开发 兑吧SaaS

单招产品经理或技术开发月薪2W，团队运作至少
需要5人，一年需投入>120W

由于线下企业信息化程度低，以及大多数企业用户
运营经验匮乏，效果难以达到预期

非优先级开发，周期长，通常以月为单位

更多的合作经验，更低的试错成本，基础套餐价格仅需6W
，升级套餐仅需13W

策略丰富，服务各类线上线下大中型企业，经验丰富效果优
异

开发周期通常：1-2周时效性高

成本低

效果好

高度稳定的用户运营SaaS系统
具备高度延展性的底层架构

敏感数据兑吧采用一套
类似于支付宝使用的加密算法安全可靠
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互动广告业务介绍
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互动广告链路展示

用户点击广告入口 进入活动场景 点击【立即领取】 进入广告主落地页
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AD

传统广告 原生广告 互动式效果广告

广告入口 / 位置：

内容标准化：

用户体验影响： 与用户页面内容契合
度低，用户体验差

与用户页面内容契合度不高，
激励性较低

与用户页面内容契合度高，主要为活动
形式，激励用户高度参与活动，帮助用
户打发时间并满足价格敏感用户的心理

效果：

点击转化率： 0.3%-15.0% > 20%

互动广告较其他移动广告模式对比特点

高

低

高 / 标准化

低/ 非标准化

主要在应用的开屏页，
页面横幅

信息类 投放位置不限

数据来源：艾瑞咨询
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我们服务了丰富多样的行业和广告主
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我们的流量来源结构

媒
体
流
量
来
源

4,909
覆盖多元广告位

覆盖纵向全媒体

覆盖全行业媒体

标准广告位 非标准广告位

线上头部媒体 线下流量来源

 top100app

阅读资讯类 移动支付 工具类 生活服务类

开屏页 信息流Banner 位 弹窗福利浮窗碎片流量

扫码支付 共享充电宝 共享单车
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数字电视流量 小程序流量 物联网场景

2019H1我国智能电视总激活规模达
2.03亿台，预计2022年智能电视激活
将达到2.8亿台规模。根据中国广电
数据，DVB+OTT/IPTV+OTT模式
合计占比83.4%，占据主流地位。

2019年中国小程序数量达到300万个
，日活跃用户数规模达到3.3亿人， 
交易金额达到12000亿元。

国内5G的广泛覆盖，IOT的快速
发展以及大量的线下公共服务场
景的不断丰富，都在进一步建立
起万物互联的智能世界，人们各
类生活场景将会被更广泛，更深
层的连接。

未来-互动广告的流量场景更加多元化、丰富化



20

45.4%

性别占比

54.6%

8.00%

17.00%

75.00%

一线城市

二线城市

三线及以下城市

广告业务核心投放区域

触达TA
（DMP+第三方DSP跨平台屏幕）

了解TA
（多维度数据）

还原TA
（数据标签化）

DMP
算法+数据

持续加大数据算法等研发投入

2020H1研究开发费用

人民币0.59亿+12%YoY

经验丰富的技术团队

北京大学计算机专业硕士
曾就职于阿里、百度等
担任广告算法专家

2 0 1 9 . 9 启 动 S D K 接
入

S D K 项 目 启 动

2 0 2 0 . 6

S D K  D A U > 5 0 0 万

S D K 累 计 覆 盖 用 户 超 2 亿

S D K 效 益 初 显

22.87%

28.45%20.93%

16.67%

8.22%2.17% 0.54%
0.15%

推啊用户年龄分布

20岁以下 20-30岁 31-40岁 41-50岁
51-60岁 61-70岁 70-80岁 80岁以上
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42.00%

42.00%

16.00%

金融

电商

其他

广告主行业构成

4

8

8

TOP20广告主组成

上市电商平台 上市金融平台 其他

2475

2268

2019H1 2020H1

截止6月30日止广告主数量

截止6月30日止广告主数量

广告主结构升级
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30.8

1,850.9

3,819.9

5,273.9

2,583.4
2,019.6

95.2

6,765.2

14,523.8

19,488.3

9,733.8

7,554.8

2016 2017 2018 2019
2019H1

2020H1

(单位：百万次)发券及点击 

可收费点击次数 广告页面浏览量

32.40%
27.40% 26.30% 27.10% 26.50% 26.70%

2016 2017 2018 2019 2019H1 2020H1

点击转化率 

广告业务积蓄势能 

2020Q1 2020Q2

二季度呈现快速复苏

广告消耗
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业务展望
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业务展望 
此次疫情对未来经济带来的一个深远的影响——企业正进一步加大对数字化
转型升级的投入，尤其是主体业务仍主要依赖于线下场景和渠道的行业，其
中银行业则是一个典型代表，疫情期间线下网点无法营业、客户经理无法拜
访客户，极大影响了其业务的正常开展。线上用户运营和线上新用户场景的
打造，成为了各大银行极为迫切的业务升级需求。兑吧将长期深耕垂直行业
的用户运营SaaS，不断升级、创新我们的产品服务，为银行、零售等行业创
造更大的长期价值。

此次疫情期间对兑吧的互动广告业务造成了较大影响，一方面是线下消费场
景流量因疫情造成的阶段性停滞，另一方面是全行业的广告主预算承压。但
随着国内经济复苏，两方面的负面影响都已逐步消除，互动广告业务持续增
长的市场环境已经得到显著改善。展望下半年，兑吧将坚持广告流量端线上
线下、全渠道、全场景覆盖的多元化流量结构策略，除了线下消费场景之外
还将进一步拓展微信小程序流量、数字电视流量，以及未来5G全面覆盖后的
物联网时代下各类流量入口。

，是兑吧这支年轻的团队长期不懈追求的使命！
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附录
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损益表摘录

数据来源：公司公开信息
注：（1）融资成本指公司向可赎回优先股持有人支付的股息。有关开支预期不会于可赎回优先股转换为普通股（将于紧接股份拆细及上市前进行）后再次产生。

截至12月31日止年度 截至6月30日止6个月

人民币千元 2017 2018 2019 2019H1 　2020H1

收入 645,792 1,137,032 1,651,636 780,294 468,404

增长率 1162.80% 76.00% 45.30% 64.50% -39.97%

销售成本 -403,766 -708,119 1,084,138 -535,998 -400,981

毛利 242,026 428,913 567,498 244,296 67,423

毛利率 37.50% 37.70% 34.40% 31.30% 14.39%

其他收入及收益 3,260 13,222 31,942 15,844 27,509

销售及分销开支 -46,026 -107,156 -105,185 -53,938 -42,645

行政开支 -82,213 -173,554 -221,813 -118,221 -103,669

以公允价值计量并计入损益金融负债的公允价值变动 -18,605 -453,592 -475,790 -467,675

其他开支 -79 -1,139 -5,774 -1,232 -5,998

融资成本 - -5,772 -244 - 

税前利润╱（亏损） 98,363 -299,078 -209,366 -380,926 -57,380

所得税（开支）╱抵免 -255 7,496 9,562 -1,517 9,541

年内╱期内利润╱（亏损） 98,108 -291,582 -199,804 -382,443 -47,839

调整年内 ╱期内溢利 ╱（亏损）的对账

年内╱期内溢利（亏损） 98,108 -291,582 -199,804 -382,443 -47,839

股份付款 1,991 12,247 28,769 8,983 24,563

上市开支 - 25,188 35,226 32,243  -   

按公允价值计量且其变动计入损益的金融负债的公允价值变动 18,605 453,592 475,790 467,675  -   

融资成本（1） - 5,772 - -  -   

经调整年内╱期内溢利 ╱（亏损） 118,704 205,217 339,981 126,458 -23,276

占收入比例 18.40% 18.00% 20.60% 16.20% -4.97%
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资产负债表摘录

数据来源：公司公开信息

截至12月31日止 截至6月30日止

人民币千元 2017 2018 2019

非流动资产

物业，厂房及设备 3,600 8,930 5,238 4,331

无形资产 96 894 679 534

递延税项资产 3,133 10,877 20,863 30,602

预付款项，按金及其他应收款项 327 1979 1606 875

非流动资产总值 7,432 22,680 31,880 60,310

流动资产

贸易应收款项 14,474 114,963 146,586 113,495

预付款项，按金及其他应收款项 13,819 46,570 123,575 128,104

以公允价值计量并计入损益的金融资产 224,882 426,172 1,072,857 1,182,280

现金及现金等价物 90,790 281,565 220,779 111,703

流动资产总值 356,041 869,270 1,564,377 1,535,582

总资产 363,473 891,950 1,360,567 1,595,892

流动负债

贸易应付款项 93,087 63,209 101,853 110,855

客户垫款，其他应付款项及应计项目 90,195 88,443 109,277 92,834

合同负债 27,522 20,657 20,455 2,653

流动负债总额 210,804 172,309 234,573 39,949

流动资产净值 145,237 696,961 1,329,804 246,291

资产总值减流动负债 152,669 719,641 1,361,684 1,349,601

非流动负债

以公允价值计量并计入损益的金融负债 144,680 1,151,391 　- 　-

非流动负债总额 144,680 1,151,639 1,117 1,869

资产╱（负债）净额 7,989 -431,998 1,360,567 1,347,732

权益

股本 - 44 72 69

库存股 - - -108,565 - 

储备 7,989 -432,042 1,469,060 1,347,663

权益总额╱（资产亏绌净额） 7,989 -431,998 1,360,567 1,347,732
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现金流量表摘录

数据来源：公司公开信息

截至12月31日止年度 截至6月30日止6个月

人民币千元 2017 2018 2019 2019H1 2020H1

经营活动所得现金流量

税前利润╱（亏损） 98,363 -299,078 -209,366 -380,926 -57,380

就下列项目作出调整：

银行利息收入 -112 -2,462 -3,111 -945 -882

以公允价值计量并计入损益的金融资产投资收入 -2,001 -8,021 -19,172 -5,047 -11,636

以公允价值计量并计入损益的金融资产的公允价值变动 -501 -2,128 -1,586 -7,716 -9,605

以公允价值计量并计入损益金融负债的公允价值变动 18,605 453,592 475,790 467,675  -   

贸易应收款项减少╱（增加） -10,097 -101,102 -31,665 91,450 32,650

预付款项，按金及其他应收款项增加 -10,298 -34,368 -77,235 -849 -3,218

贸易应付款项增加╱（减少） 88,172 -29,878 38,644 16,086 9,002

递延收入增加╱（减少） 27,522 -6,865 -202 -8,931 19,494

客户垫款，其他应付款项及应计项目增加 57,469 -1,752 20,834 12,502 -16,443

经营活动所得现金流量净额 269,764 -7,423 240,967 199,974 -1,932

投资活动所得现金流量

购买以公允价值计量并计入损益的金融资产 -378,381 -1,564,013 -3,065,898 -1,738,112 -1,394,440

出售以公允价值计量并计入损益的金融资产所得款项 180,770 1,372,876 2,441,703 860,035 1,294,909

投资活动（所得）╱所用现金流量净额 -199,826 -231,231 -625,740 -873,435 -104,077

融资活动所得现金流量

以公允价值计量并计入损益金融负债的公允价值变动 - 712,005 　- - 

已付当时股东的股息 - -18,228 　- - 

发行股份 - 35,579 574,640 574,640 - 

购回股份 - -255,890 -138,135 -3,340 - 

融资活动所得现金流量净额 - 403,550 304,397 543,429 -3,654

现金及现金等价物增加净额 69,938 164,896 -80,376 -130,032 -109,663

年初╱期初现金及现金等价物 20,852 90,790 281,565 281,565 220,779

年末╱期末现金及现金等价物 90,790 281,565 220,779 159,945 111,703
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谢谢！


